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中国石化集团创新开展科学普及工作的
探索与实践

孙  锦1，刘  姗2，樊  庆3

（1. 中国石化集团新星公司，北京 100083；2. 中国石油化工集团公司，北京 100728；

3. 中国科学技术馆，北京 100101）

摘  要：文章以中国石化集团为例，从中央企业开展科学普及工作的意义、方式和效果入手，系统阐述

能源企业开展科普工作的载体和方式，介绍中国石化集团多维度的科普工作架构、多元化的科普基地、

品牌化的公众活动、多样性的传播平台、专业化的科普队伍等内容，并列举多种案例，展示科普工作成

效，从社会效应和经济效应两个方面介绍央企开展科普工作的成果。
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1. 引言

科技创新、科学普及是实现创新发展的两

翼。当前新一轮科技革命和产业变革深入发展，

“两翼”之一的科学普及工作越来越得到重视和

关注。中央企业如何实现“两翼齐飞”，是社会

各界普遍关心的议题[1]。但科普工作与科技创新

发展还存在一定的不平衡，科普工作仍然有较大

的发展潜力。一是从科普经费投入看，科普经费

投入的占比在科技创新领域仍然不高，基础科普

设施较为薄弱，鼓励和支持社会力量投入科普的

政策举措不足。根据国家统计局和中国科普网数

据显示[2-3]，2014年到2023年期间，全社会研究与

试验发展经费从13015.6亿元上升至33278亿元，

在GDP中的占比也呈逐年升高态势，同期，全社

会科普经费投入仅从150.16亿元增长到191亿元，

年度GDP的占比始终维持在0.02%，从数据看，

科普经费相较研发投入，无论是绝对值还是增长

速度，都较为缓慢。二是从央企科普的组织层面

看，多数企业科普工作由企业科协或宣传部门承

担，近年来，企业科协数量呈现迅速增长，从中

国科协2023年12月发布的数据[4]看，企业/科技园

区科协32033个，个人会员607.7万人，具备了广泛

开展科普工作的组织基础，但在顶层设计方面，

还缺乏系统性规划，主要依托企业科协自身的建

设推动企业科普工作，企业与企业间的系统性

联动机制还没有完全建立。三是从科普能力建设

看，科普原创作品和创新不足，质量不高，对公

众吸引力不强，信息化、全媒体、多渠道的科普

传播矩阵待进一步完善[5]。在科普活动设计上注重

对科技知识本身的解读和传播，对科学技术中蕴

含的科学精神、科学与社会的关系关注不够。

近年来，各大型央企在强化科技创新的同

时，纷纷在科学普及工作领域开展了积极探索和

实践。本文以中国石化具体实践为例，系统阐述
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企业开展科学普及工作的经验做法，供从事科普

工作的人士参考。

2. 中国石化集团开展科普工作的意义

2.1 中国石化开展科学普及工作是应有责任

2022年9月，中办、国办联合印发《关于新时

代进一步加强科学技术普及工作的意见》（以下

简称《意见》）[6]，聚焦当前科学普及工作面临的

重要问题，进一步明确科普发展的战略任务和使

命导向。《意见》指出，企业要积极开展科普活

动，加大科普投入，促进科普工作与科技研发、

产品推广、创新创业、技能培训等有机结合，提

高员工科学素质，把科普作为履行社会责任的重

要内容。

2023年4月，国家科技部面向全社会征集

对《中华人民共和国科学技术普及法（修改草

案）》（以下简称《科普法》）的意见建议[7]。

从公布的草案可以看出，拟出台的《科普法》将

明确国有企业科学普及的社会责任，修改草案

第二十二条明确：国有企业应当主动承担科普责

任，将科普工作纳入企业科技创新总体部署，提

供必要的条件保障，面向公众开展科普活动。

从规范性文件到法律规定，企业开展科普工

作的责任愈发明确，中央企业在国民经济中占据

重要位置，中国石化作为能源化工领域特大型央

企，深刻认识到开展科学普及工作既是法定责

任，更是应当自觉承担的社会责任。

2.2 中国石化开展科普工作具有鲜明的行业优势

核能、航天、能源、粮食、建筑、金融、通

讯，关系国家安全，同时也与社会生活息息相

关。这些领域因其复杂性和科学性，不易为社会

公众熟悉和了解，中央企业大多掌握这些“大国

重器”的科技创新资源，在开展相关领域科学普

及、推动科普与创新形成协同发展之力方面具有

不可替代的行业优势。早在1950年，企业就建立

了厂矿科普协会，1958年改名厂矿科学技术协会

（现称“企业科协”）[8]。

2020年9月，习近平主席在第七十五届联合国

大会一般性辩论上发表重要讲话指出，中国将提

高国家自主贡献力度，采取更加有力的政策和措

施，二氧化碳排放力争于2030年前达到峰值，努

力争取2060年前实现碳中和[9]。“双碳”目标成为

中国对全世界的庄严承诺，“双碳”战略也成为

国家重大战略。重大战略的实施，除了规范科学

的顶层设计和体系完善的产业布局，面向社会公

众的普及，也是成功实施的必要条件。

中国石化深刻认识到，企业实施科技资源科

普化，需要融入科普产业链[10]。能源企业既是碳

排放的主体，更是推动实现碳达峰碳中和战略的

重要力量，在理论和实践层面都有着丰富的探索

和成功的范例，对于如何把能源消费中“碳”的

来源、状态、去向讲清楚，把推动能源转型的意

义讲清楚，把石油工业产业链的流转程序、科技

创新成果的支撑讲清楚，把原创技术生产和应用

转化以及产学研用中的协同创新作用的发挥讲清

楚，具有鲜明的行业优势。

2.3 中国石化开展科普工作具有完善的工作体系

中国石化深刻认识到，做好央企科普工作，

就要凝聚科技、教育、文化、经济、社会等多个

领域共识，要实现科普工作与技术研发、产品渠

道、服务推广、品牌传播紧密结合，培育具有行

业特色的科普活动和具有影响力的传播矩阵（图

1）。近年来，中国石化秉承这一理念，开展了许

多卓有成效的探索，搭建了多元化的科普基地、

品牌化的公众活动、高质量的传播平台、专业化

的传播团队，为履行好央企科普工作责任奠定了

坚实基础。

3. 中国石化集团开展科普工作的实践做法

3.1 构建多维度的科普工作架构

2022年7月，经中国石化集团公司党组会审

定、北京市科学技术协会批准，成立了中国石化
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科协，统筹全系统科学普及工作，同时建立了以

中国石化科协和党组宣传部为牵引，二级单位科

协为支撑，院士专家为助力的科普工作矩阵，大

力建设科普基地，充分发动企业宣传力量、科技

工作者，招募培养一批科普公益宣传员和志愿

者，积极拓展宣传渠道，夯实开展能源化工科普

工作的基础，确保科普工作持续、稳定进行（图 

2）。

图1  中国石化开展科普工作的主要渠道

 

 

 

 

建设多元化的科普基地

聚焦科技之力打造科普阵地

聚焦历史传承打造科普阵地

聚焦科学家精神打造科普阵地

携手科学技术馆开展科普合作

用好新媒体平台开展科普传播

参与高端展会开展科普推广

邀请“两院”院士走上科普讲台

引导青年科技人才投身科普工作

打造品质过硬的科普出版物

组织公众开放日活动

融入“学雷锋”志愿服务活动

结合红色教育基地创建

打造品牌化的公众活动

搭建多样性传播平台

打造专业化的科普队伍

中国石化开展科普工作的主要渠道

图2  中国石化科普工作结构图
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3.2 建设多元化的科普基地

中国石化依托企业深厚的历史底蕴和卓越的

科技成果，聚焦科技元素、历史传承和科学家精

神，打造内涵丰富、专业性强的科普阵地，先后

建成了中原油田展览馆、镇海之路——镇海炼化

展览馆、西北油田705企业文化教育基地、胜利石

油科技馆等具有社会影响力的石油天然气和绿色

化工展陈基地，以实际成果践行了国有企业打造

能源利用科普阵地的有效路径。

3.2.1 聚焦科技之力打造科普阵地  中国石化以集

中展示科技创新成果的方式做好科普工作。先后

在胜利油田、中原油田等传统石油勘探基地建成

了具有代表性的石油科技馆。胜利石油科技馆位

于山东省东营市，总建筑面积5.2万平方米，总展

陈面积1.7万平方米，是一座具有鲜明石油科技特

点和胜利文化特色的综合性石油科技类展馆[11]。

目前胜利石油科技馆开放发展史厅、科普厅两个

展厅，其中科普厅分宇宙探索、自然魅力、油气

奥秘、油气科技、石油与人等五个展览部分，主

要利用展板、实物、模型、多媒体等声、光影、

电设备等展示石油领域最新科技。同时，展厅珍

藏各类岩石、矿物、化石等标本及模型350余件、

视频37部、图片1000多幅，具有较高的爱国主义

教育、研学教育和科学知识普及价值，彰显了中

国石化打造世界领先洁净能源化工公司和胜利油

田绿色可持续发展的企业形象。位于河南省濮阳

市的中原油田展览馆，于2022年9月建成投用，

由“峥嵘岁月、科技创新、磅礴力量、共建美

好”4个部分组成，展陈面积3700平方米[12]。其中

科技创新展厅由“追求卓越、‘技’流勇进、开

发‘福’气、接替资源、再添‘底气’、创新驱

动、星光璀璨”7个篇章组成，贯穿油田开发的科

普知识，实现了科技与文化的充分融合。

3.2.2 聚焦历史传承打造科普阵地  中国石化注重

从历史中汲取发展的精神动力，从发展中找寻创

新的源泉。位于原塔北油气联合勘探指挥部（后

为西北石油地质局前线指挥部）的西北油田705

企业文化教育基地，主要由展厅、陈列室、复原

室、外景雕塑、钻井井场、户外场景等6个板块组

成，占地面积4万余平方米。1984年9月22日，沙

参二井在塔里木盆地北缘（简称塔北）雅克拉构

造上取得里程碑式突破。1985年，地矿部党组决

定成立“塔北油气联合勘探指挥所（部）”，由

于指挥所办公地点设在了314国道七百零五里程碑

公路南侧，国道与去沙参二井简易砂石路交界处

的戈壁滩上，所以把此地叫作“705”。从1985年

指挥部成立到2003年西北石油局前线指挥部迁往

轮台县城，西北油田前期发展的生产指挥枢纽在

这里整整运转了18年。在石油地矿战线前辈奋战

过的原址上，建立这样一所工业科普基地，将石

油石化传统与科普知识融合呈现，可以教育后人

继承过去优良传统、珍惜今天发展成果、展望未

来美好前景，为国家能源建设再立新功。

3.2.3 聚焦科学家精神打造科普阵地  中国石化

的发展历程中，涌现出大量具有“胸怀祖国、服

务人民，勇攀高峰、敢为人先，追求真理、严谨

治学，淡泊名利、潜心研究，集智攻关、团结协

作，甘为人梯、奖掖后学”精神的科学家，通过

展示科学家精神，打造科普阵地，也成为了具

有中国石化特色的科普方式。二十世纪三十年代

初，以农立国的中国，肥料全靠进口，白银滚滚

外流，遗患无穷，范旭东立志发展国之工业，申

请筹建硫酸铔厂，侯德榜学成回国，投身铔厂建

设。1934年，他们克服重重困难，在芦草丛生、

乱石堆砌的卸甲甸建成敢与世界先进企业比伯仲

的永利铔厂，时称“远东第一大厂”，是中国近

代化工向现代化工发展的标志和里程碑。位于江

苏省南京市江北新区的范旭东侯德榜暨南化公司

厂史馆，占地约800平方米，分为序厅和根、魂、

脉、范四个主展厅，共展出200多幅照片，180多

件文件、图书、产品和名人生活用品等实物，16

件工业设备模型以及人物雕塑[13]，包括第一包化

肥、第一套高压容器、第一号发明证书、第一套

催化剂装置等，全面展现了中国化工先驱、公
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司创始人范旭东及侯德榜、姜圣阶等科学家“创

业、创新、奉献 ”的艰辛历程，也成为大中小学

生的科学启蒙基地。该展厅于2023年5月被中国

科协联合教育部、科技部、国务院国资委、中国

科学院、中国工程院、国防科工局等7部门授予

“2023年科学家精神教育基地”。

3.3 打造品牌化的公众活动

中国石化通过“请进来、送出去 ”两种方

式，将能源科技的最新知识带到社会公众当中。

一方面，邀请公众亲身体验中国石化绿色生产场

景，争取更多理解和认可，有效降低“邻避效

应”；另一方面，主动走入社会公众当中，传递

科普知识、提供志愿服务，用科技解决群众关心

的问题。

3.3.1 以公众开放日活动为载体开展科普工作  以

“探秘智慧能源”为主题，在全国超百余座城市

开展“公众开放日活动”，邀请周边居民、学

生、媒体记者走进企业，实地参观企业生产装

置、控制中心、污水处理中心，参加智慧能源小

课堂等科普互动实验，树立中国石化践行生态

文明、建设美丽中国、做党和人民好企业的央

企形象，成功搭建了企业与社会公众沟通的桥

梁。中国石化公众开放日活动创设10余年来，已

累计邀请20余万公众入厂参观，话题传播覆盖影

响人数破亿[14]，活动荣获SABRE亚太区域品牌和

声誉管理杰出成就金奖、全国企业文化优秀成果

特等奖。2020年被评为生态环境部“美丽中国，

我是行动者”十佳公众参与优秀案例，并成为唯

一获此殊荣的中央企业。2022年，中国石化页岩

气专项科普活动、走进扬子石化‘科普夏令营’

活动、红领巾‘寻访实业报国路科普活动’获评

“全国科普日优秀活动”，中国石化获评“全国

科普日优秀组织单位”。

3 .3 .2  融入“学雷锋 ”志愿服务开展科普工

作  中国石化将志愿服务与科学普及紧密结合，

组织丰富多彩的科学普及活动。2021年，中国石

化直属团委成立青年志愿者服务队，通过直属团

委和各驻地团委，组织学雷锋志愿服务活动，系

统内的科研单位、新能源企业纷纷投入到科学知

识的志愿讲解中，介绍油气勘探开发原理、“热

氢风光”新能源产业体系中的科学知识，走进社

区和居民，引导社会公众了解传统能源的绿色开

发和新能源的洁净理念。中国石化的属地企业，

还积极参与所在地方的教育、扶贫等民生保障事

业：扬子石化参与并冠名“扬子石化杯”江苏省

奥林匹克化学竞赛和省联合化学化工学会主办的

“扬子石化杯”江苏省化学奥林匹克竞赛；中国

石化涪陵页岩气公司积极开展科普活动进校园，

2022年9月15日涪陵页岩气公司全国五一巾帼标

兵岗获得者葛兰走进涪陵区凉塘小学，向学生们

科普页岩气；上海石油化工研究院长期开展“科

普公益行”、青年讲师团、爱心暑托班等公益行

动，发挥科技创新优势，走进校园和社区，这种

依托志愿服务，把知识主动“送出去”的科普方

式，深受群众的喜爱。

3 . 3 . 3  结 合 红 色 教 育 基 地 创 建 开 展 科 普 工

作   2021年起，中国石化面向全系统启动红色

教育基地创建工作，深入挖掘系统内企业自身

的红色资源，传承红色基因，讲好红色故事，

充分展示各单位承载的优良传统和红色底蕴，

打造践行习近平新时代中国特色社会主义思想

重要阵地的文化载体。2021年以来，中国石化

依托企业展览室、陈列馆、功勋场站等载体打

造红色教育基地，先后发布了包括胜利油田、

中原油田、江汉油田、燕山石化、镇海炼化、

新 星 公 司 等 在 内 的 三 批 次 、 4 0 家 红 色 教 育 基

地。中国石化胜利油田优良传统展厅、镇海炼

化之路展馆、上海石化展示馆光荣入选国资委

首批100个中央企业爱国主义教育基地。红色教

育基地中蕴含科技元素，观众参观红色教育基

地的过程，也是接受科学普及的过程，实现了

将优良传统和科学普及相结合，以红色教育基

地带动科学普及阵地建设的双重价值。

孙  锦, 等. 中国石化集团创新开展科学普及工作的探索与实践[J].今日科苑, 2024(7):46-54.
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3.4 搭建多样性传播平台

中国石化积极寻求多渠道的科普平台，通过

与全国各大科技场馆合作、与主流媒体平台合

作、与高端展会合作等方式，借助外部力量和资

源，充分发挥协同效应，增强科普产品的传播力

和影响力。

3.4.1 携手权威科普机构开展科普合作   2022

年7月至2023年1月，中国石化联合中国科协，

在中国科技馆举办“拥抱‘双碳’共赢未来”

地热科普公益展，普及地热能科学有效开发利

用知识。展览分为“地心热涌、产业热浪、低

碳热潮”三个主题，设置图文、模型展品，并

采用了VR技术实现互动，集科学性与趣味性于

一体。“学习强国”平台同期推出地热科普视

频和专项答题，中国科技馆数字科技馆对展览

进行详细展示，实现“现场”和“线上”的有

效联动。展览获评“2022年度全国科普日优秀

活动”，新华社、央视新闻、人民网、北京电

视台等主流媒体广泛传播。2023年7月，在中国

石化成立四十周年之际，中国石化再次与中国

科技馆深度合作，成功举办“一滴油的奇妙旅

行”主题科普展览，全面展示油气勘探开发、

炼油化工事业和新能源产业的科学原理。

3.4.2 用好新媒体平台开展科普传播  中国石化

利用自媒体矩阵，加大科普资源供给，为大众解

疑释惑、澄清谣言，传播科学思想，宣传科技创

新，普及科学技术知识，助力形成崇尚科学的风

尚。聚焦油品、油价、新能源、新材料、新技术

等领域进行权威解读，推出了一系列具有影响力

的科普作品：解读油价调整机制的文章“2022全

年油价调整时间表出炉！收藏”阅读量达130万

次，微信互动量4万多人次，网上相关新闻资讯

被转载600余篇。以2022年为例，全年中国石化

新媒体共计发布科普内容2000余条，阅读总量超

6亿次，其中49条科普文章阅读量达10万+，70余

条科普视频播放量超百万次，5条科普视频播放

量超千万次。特别是在全国科普日前后，矩阵集

中发力，累计发布80余篇图文、50余条视频1，

向民众科普了100VLL超低铅航空汽油、甲醇燃

料、可降解塑料、生物航煤、4000吨级履带式起

重机、氢燃料、碳纤维、CCUS技术（二氧化碳捕

集、利用与封存技术，Carbon Capture，Utilization 

and Storage）、页岩油等多项科技创新成果和能

源知识，总阅读量约2亿次。2023年5月，中国石

化与央视新闻频道联合策划“深地工程”“深地

一号”系列直播、新闻和科普视频，引发全球关

注，冲入微博和“今日头条”热搜。

3.4.3 参与高端展会开展科普推广  中国石化不

断适应能源转型大潮带来的传播方式变革，积极

走进越来越受行业关注的高质量发展和“双碳”

战略主题展会和论坛，用实力说话，擦亮中国石

化洁净能源服务商的绿色名片。中国石化先后在

北京服贸会、上海进博会、广东高交会、中关村

论坛、“中国品牌日”展览等国家级展会平台展

示油气勘探、CCUS、地热、绿氢等发展成果，受

到社会各界关注。中国石化还积极主办清华五道

口论坛、易派客工业品展、乡村振兴论坛等重磅

论坛展会，深入阐释中国石化践行国家能源安全

新战略，打造“一基两翼三新”2产业格局的总体

思路和推动新能源产业高质量发展的实施路径，

普及能源转型科学理念，获得政、产、学、研各

界广泛认同，也为获取市场机遇打下坚实基础。

在2023年9月举办的世界地热大会上，国内外有关

研究机构、高校、协会、知名企业和新闻媒体代

表等来自全球五大洲54个国家的1400余人出席大

会[15]，中国石化以大会承办单位的名义，组织举

办了世界地热科普展览，展示了地热资源的基本

原理、全球和中国地热能开发利用的卓越成就，

1 数据来源：《中国石化2022年科普工作总结》。
2 注：以能源资源为基础，以洁净能源和合成材料为两翼，以新能源、新经济、新领域为重要增长点。
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向全球发出了中国地热最强音。

3.5 打造专业化的科普队伍

中国石化坚持培育科普人才，打造一支优秀

的志愿队伍，邀请院士、高级专家、一线科技人

员走上科普岗位，成为科普工作优秀的组织者、

积极的推动者、忠实的参与者，打造品质过硬的

科普出版读物和文创产品，通过“人”的讲述和

“物”的传播，多重渠道保障科普事业薪火相

传。

3.5.1 邀请“两院”院士走上科普讲台  中国石化

将“两院”院士作为科学普及工作的“宝库”，

充分用好系统内十余名院士资源，开展科普工

作。集团公司党组书记、董事长、中国工程院院

士马永生率先走上科普讲台，先后于2022年3月

做客“对话新国企”栏目、2022年10月走进央视

《对话》节目，讲述能源领域实现高质量发展的

战略部署、讲述“深地工程”对实现能源安全的

重要意义；2023年6月，在中国石化院士“双碳”

大讲堂上讲授第一课。2023年4月，中国石化科

协与中国石化乡村振兴办，联合策划“院士进课

堂”系列活动，打造“以思想教育为指引、以青

少年为主体、以边远农村为方向、以特色品牌为

目标”的科普活动，向青少年学生弘扬“爱国、

创新、求实、奉献、协同、育人”的科学家精

神。该项活动启动之初，中国石化科协主席、中

国工程院院士李阳走进湖南泸溪，面向石化中学

的师生讲授页岩气科普知识。2023年6月，李阳院

士和中国工程院院士、时任中国石化股份公司副

总地质师、中国石化石油勘探开发研究院院长郭

旭升，走进页岩油气富集机理与有效开发国家重

点实验室，为青少年讲授页岩油气的重要意义和

开发原理，深受欢迎，有效发挥了院士在各领域

学术带头人和权威作用，在为社会公众解疑释惑

等方面起到良好作用。

3.5.2 引导青年科技人才投身科普工作  企业科普

人才培养是一个长期的过程，需要不断投入和持

续努力[16]。在依托院士进讲堂开展科普的同时，

中国石化积极培养青年科普志愿者，持续赋能科

普宣传。在“拥抱‘双碳’共赢未来”地热科普

公益展策划和运行期间，中国石化新星公司组织

48名青年科研人员组成的讲解员、志愿者和后勤

保障团队，全身心投入展览服务工作中，以高质

量的服务和传播能力，提高展览综合质量，使青

年科技工作者在参与中获得价值感，在公众的认

可中获得成就感，进一步激发优秀青年科研人员

投身科学普及工作的热忱。中国石化石油勘探开

发研究院、石油化工科学研究院、北京化工研究

院等科研机构，常态化开展青年科研人员走进校

园活动，取得了良好社会效应。

3.5.3 打造品质过硬的科普出版物  近年来，中

国石化还依托系统内出版机构和经济研究院等，

结合行业特点，面向石油石化从业人员、青少年

出版了系列科普读物，以《石化科普知识》《你

好，机器人》《你好，航天器》《你好，小医

生》《你好，小“食 ”光》等为代表作品，深受

读者喜爱。2023年6月，中国石化还与行业机构

合作，采用可降解的新型环保材料“石头纸”，

出版发行了《探寻能源宝藏系列科普读物》，

丛书共有《唤醒沉睡的“黑巨人”：石油是怎么

开采的？》《筑起能源“大动脉”：石油是怎么

运输的？》《看石油“72”变：石油是怎么加工

的？》《邂逅地下“气精灵”：天然气是如何崛

起的？》四个分册，以图文结合的形式，生动有

趣地讲述了石油的勘探开采、储运、加工，以及

清洁能源天然气发现的过程等相关科普知识，深

受青少年儿童青睐。

3.6 实施效果

3.6.1 产生了良好的社会效应  中国石化通过广

泛开展科学普及工作，充分展示了中国石化急党

和国家所急、人民群众所需，在油气保供、绿色

能源开发、化工原材料研发生产等领域的责任担

当。作为中国公众科学素质促进联合体理事会成

孙  锦, 等. 中国石化集团创新开展科学普及工作的探索与实践[J].今日科苑, 2024(7):46-54.
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员单位，充分发挥社会主体参与科普工作的功能

作用，逐渐探索出国资央企创新开展科普工作的

实践路径，为完善我国科学普及工作的顶层设

计、配套政策和价值引领等提供了良好的借鉴，

也为进一步提升公民科学素质作出了积极贡献，

根据中国科协2024年4月16日发布的第十三次中国

公民科学素质抽样调查结果显示，我国公民科学

素质从2010年的3.27%逐年上升，到2023年达到

14.14%[17]，在推动文化建设进步中，彰显了中央

企业在满足人民群众日益增长的美好生活需要中

的重要作用。

3.6.2 带来了良好的经济效应  中国石化坚持将

科普工作与品牌传播紧密联系在一起，通过科学

技术推广，持续带来产业链提升和产品迭代，带

动中国石化品牌价值持续提升。将满足大众需求

贯穿到科技创新、生产制造、质量管理、营销服

务和履行社会责任全过程，以更高水平、更深层

次、更广领域的“为美好生活加油”，赢得社会

各界的认可认同。

4. 结语

开展科学普及工作既是央企责任，也是央企

优势。从中国石化开展科普工作的实践不难看

出，开展科普工作，企业需要建立完备的顶层设

计、依托多维度的科普平台、激发基层组织的产

业和区位优势，通过设立专门部门、配备专项资

金、培育专业队伍推动科普职能的落实落地。未

来，中国石化还将持续发挥行业优势和技术优

势，以产业发展实绩和高质量科普产品，践行

“打造具有强大战略支撑力、强大民生保障力和

强大精神感召力”的新使命。

责任编辑：李琦  校对：李琦  武琪
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Sinopec Group's exploration and practice of innovative scientific 
popularization
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3. China Science and Technology Museum, Beijing 100101, China)

Abstract: Taking Sinopec Group as an example, this paper starts from the significance, methods and effects of popularization of 

science and technology(PST) undertaken by central state-owned enterprises(CSOEs), systematically illustrates the carriers and 

methods of PST carried out by energy enterprises, introduces Sinopec's multi-dimensional PST structure, diversified PST bases, 

branded public activities, various communication platforms, professional PST teams, etc., and lists a variety of cases to show 

the PST effectiveness, and demonstrates the achievements made by CSOEs in the field of PST from the perspective of political 

effect, social effect and economic effect.
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